
        
            
                
            
        

    
	Hollywood est complètement paniqué par l’IA
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	La croissance rapide de l’intelligence artificielle (IA) a mis les créatifs hollywoodiens dans une panique par crainte que la technologie ne remplace entièrement leurs emplois.

	L’IA est devenue une question centrale alors que la Writers Guild of America (WGA) et la Screen Actors Guild-American Federation of Television and Radio Artists (SAG-AFTRA) entament des négociations collectives avec les studios, la WGA demandant aux studios de s’engager à ne pas utiliser l’IA pour générer des scripts ou former de grands modèles de langage tels que ChatGPT pour produire des variations de leur travail.

	« Ils n’en discutaient même pas avec nous, et cela nous a inquiétés », a déclaré le comédien de Los Angeles, Adam Conover, dans une déclaration à Bloomberg. « Cela m’a fait dire: » Oh, ces gens ont l’intention de l’utiliser pour essayer de nous saper. »

	Les créatifs de l’industrie disent déjà qu’ils ne font pas assez de revenus avec les services de streaming et que les entreprises technologiques exploitent leur travail. Maintenant, ils craignent que l’IA élimine complètement leurs emplois, remplaçant leurs voix et leurs visages par des interprétations générées par ordinateur. L’IA est déjà utilisée pour créer du matériel marketing, éliminer les jurons et réduire le coût des effets visuels.

	Les studios, quant à eux, ont hésité à s’engager dans les règles régissant la technologie.

	Pendant ce temps, la possibilité pour l’IA de remplacer les acteurs humains par des interprétations CGI est également devenue un point de discorde majeur dans le conflit de travail le plus important en 60 ans, alors que les acteurs et les scénaristes font grève en même temps, mettant fin à plusieurs productions télévisées et cinématographiques.

	Les dirigeants des studios ont rejeté la menace de l’IA comme exagérée, mais ils reconnaissent qu’elle offre des économies de coûts dans un contexte de baisse des flux de revenus et d’efforts pour réduire les coûts. La technologie peut réduire les coûts de postproduction, tandis que des sociétés telles que Flawless AI proposent des solutions basées sur l’IA pour « améliorer » les performances des acteurs ou le doublage de dialogues dans n’importe quelle langue.

	« La performance humaine persistera, mais la façon dont nous créons du contenu changera radicalement », a déclaré Tom Graham, cofondateur de l’IA deepfake pros Metaphysic.

	Presque tous les grands studios utilisent déjà l’IA dans une certaine mesure, même si on n’en parle pas. Beaucoup travaillent avec une entreprise près de la plage de Santa Monica appelée Flawless, qui offre une suite d’outils de postproduction qui permettent d’économiser du temps et de l’argent.

	DeepEditor, par exemple, permet aux cinéastes de déplacer la performance d’un acteur d’un plan à l’autre. Si vous avez Margot Robbie qui parle derrière un bureau, par exemple, vous pouvez décider de la montrer sous un angle différent sans avoir besoin de plus de prises. AI Reshoot permet aux cinéastes de remplacer les dialogues, tant qu’ils ont un son de l’acteur prononçant les mots. TrueSync permet le doublage dans n’importe quelle langue ; Les cinéastes peuvent ajuster le mouvement de la bouche d’un acteur pour donner l’impression qu’il prononce les mots étrangers avec précision. -Bloomberg

	Ainsi, avec l’évolution de l’industrie vers l’utilisation de l’IA, les créatifs exigent des garanties sur le consentement, le contrôle et la rémunération lorsqu’elle est employée.

	Une autre question soulevée par l’IA est celle des droits d’auteur et de la contrefaçon. La technologie deepfake et l’IA générative (écriture de scénarios) soulèvent des préoccupations quant à l’utilisation non autorisée des ressemblances et de la propriété intellectuelle des acteurs. Actuellement, Getty Images poursuit Stability AI pour avoir prétendument utilisé des œuvres protégées par le droit d’auteur sans autorisation.

	Selon Hillary Krane, directrice juridique de l’agence de talents hollywoodienne CAA, les gens ont le droit de contrôler la publicité de leur nom, de leur image et de leur ressemblance, mais « la vitesse de la technologie sape notre capacité à faire respecter efficacement ces droits ».
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